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Insumos — Planeacién FAOCO 2024 W e

Diferenciadores FAOCO

Ser la agencia especializada en agricultura y alimentacidn a nivel pais y mundial, que
Especialidad técnica trabaja por el desarrollo y fortalecimiento de sistemas agroalimentarios sostenibles y
resilientes

. - Trabajar en el fortalecimiento comunitario a través de la asistencia técnica
Calidad ) sostenibilidad especializada, generando capacidades instaladas que empoderen a las comunidades
para la autogestion de proyectos e iniciativas

Incidencia en tomadores de Contar con capacidad de incidencia en los tomadores de decision para la formulacion
.., , . L. e implementacion de politicas publicas nacionales y territoriales en tematicas de su
decisidn y politicas publicas mandato, y en alineacién con las prioridades del Gobierno
Experiencia e incidencia Contar con presencia territorial permanente en zonas de mayor vulnerabilidad, que
. . asegura el desarrollo de intervenciones pertinentes, adaptadas al contexto y
territorial apropiadas a cada situacion

v FAO organismo especializado de las UN
v Marco Estratégico e integralidad en el marco programatico
v Relacion costo-beneficio a soportar con calidad, sostenibilidad y retorno a la inversidn
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Apuesta FAOCO : Transformacion de las condiciones del sistema agroalimentario del pais

) 2c

Gestion del conocimiento

Enfoque diferencial

Nuevos cooperantes y aliados —
Relacionamiento con otros sectores
Ajuste de procesos internos

estrategia comms forestal

optimizacién recursos

justicia agraria y rural
metodologia aydm

consentimiento Ipi
rutas gastronomicas

‘ 4 , agenda sector privado
acciones anticipatorias

alimentacion escolar m|t|goc|on Comb C||mot|co mujeres rurales
proteccion medios de vida mano de la mano respuesta humanitaria

sa sostenibles

. : indi
dvgt  gastronomia sostenible Peblscioencs

integracion ap campanas

articulacion interagencia S | i
& economia circular jovenes rurales

formulacion proyect comms lenguaje colectivo  Sist monitoreo at
formulacién politicas

agenda urbana alimentaria

ambientes alimentarios conflictividades x tierra

andlisis dyp agropecuario

desarrollo capital humano

const paz territorial mesa acfc compas publicas
derechos tenencia mujeres
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Palabras clave
sobre la FAO en medios

agua y alimentacion
pesca artesanal gastronomia sostenible
inversion privada

ganaderia sostenible
conflictos y guerras

reforma rural

alimentacion escolar

onu y fao
compra alimentos alimentacion sostenible

sistemas agroalimentarios
huertas urbanas
produccion local alimento seqguridad alimentaria
seguridad humana

derechos campesinos

sellos nutricionales
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Insumos — Planeacion FAOCO 2024

Adaptacion al cambio climatico

Alimentacion escolar

Bosques territorio de vida

Derecho a la alimentacion

Derechos de tenencia para mujeres rurales

Formulacion participativa de politicas

Gastronomia sostenible

Gestion conflictividades por la tierra

Gestion territorial desde la produccion de alimentos
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Nuestros temas que quisiéramos ver en los medios =

Acciones anticipatorias

/ Organizacion de las Naciones
Qvﬁ Unidas para la Alimentacion
y la Agricultura

Agenda urbana alimentaria

Ambientes alimentarios (comunitario, escolar, familiar)

Analisis de dafios y perdidas en el sector agropecuario
Construccion de paz territorial

Desde las DVGT

EX -act Carbono

Iniciativa mano a mano

Gobernanza y tenencia de tierras

Justicia Agraria y Rural

Ley y politica Agroecologia

Ley y politica Mujer Rural

Mesa Nacional de Agricultura Familiar y Compra Publica

Modelo de bioeconomia

Metodologia AyDM

Modelo de economia circular

Mitigacion y adaptacion al cambio climatico y aportes a las NDC

Nutricion para poblaciones vulnerables

Plan Nacional de Desarrollo

Programas de proteccion social para combatir el hambre y la malnutricion

Proteccion de medios de vida

Respuesta humanitaria

Rutas gastrondmicas

Sistemas alimentarios inclusivos, resilientes y sostenibles

Sistemas de monitoreo y alertas tempranas
Zonas PDET

A incluir en la agenda mediatica de FAO
Colombia: transformacion de las condiciones del
sistema agroalimentario del pais + 4 plataformas




ANO \N‘I‘ERNA‘(IOML DE LOS

Unidas para la Alimentacién CAMELIDOS

Canales de informacion Colombia @ i | ) am

Fuente: Reuters, Supersociedades, Sondeol R / Grafico: LR-ER ca n a I e S FAO

¢COMO SE INFORMAN LOS COLOMBIANOS?
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¢En clave de qué estamos disefiando los mensajes?
Lenguaje — orientacion

[ Politico ] [ Institucional | [ Operativo ] [ Comunicativo ]

J Gobierno nacional, ] FAO Colombia 1 FAO Colombia J FAO Colombia
territorial y local ] FAO sede y regional ] FAO sede y regional O FAO sede y regional

 Empresa privada ) Gobierno nacional, 1 Sociedad civil 3 Medios de

J Sociedad civil territorial y local 1 Academia comunicacion

[ Cooperacion ) Empresa privada ) Cooperacion 3 Ciudadania general
internacional ! Academia internacional

) Cooperacion
internacional

Pese a que las audiencias son diferentes no manejamos formas ni mensajes diferentes, el lenguaje sigue siendo muy
técnico, lo que limita la percepcidn e interés de los publicos en nuestra labor y mensajes.
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Orientacidn definicion mensajes

iComo lo hicimos?

3 7 g P
. O 9 5 | Propuesta
| .. Disefio de inicial de
Revisionde & Definicion de . :
| dienci objetivos por mensajes
3‘ insumos audiencias audiencia por

audiencia

"es e’

éComo queremos
gue nos vean?
¢Qué queremos que
sepan de la FAO?

éCon quiénes

trabajamos?
éQuiénes queremos
gue nos conozcan?

, |
| ¢Qué tenemos? !
. éQuéhemos |
| .

| construido? :

¢ Qué nos gustaria
provocar en esa
audiencia?
éQué cambio de
opinidn nos gustaria
generar?
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Aspectos a tener en cuenta a la hora de comunicar a publicos internos

Cultura organizacional: Comprender la cultura, los valores, las
normas y las tradiciones de la organizacion es fundamental
para adaptar el mensaje de comunicacidon y garantizar su
alineacion con la cultura organizacional.

Estructura organizacional: Analizar la estructura jerarquica y
funcional de la organizacion te permitira identificar los
diferentes niveles y areas de la organizacién que componen tu
audiencia interna. Esto puede influir en la forma en que se
distribuye y se recibe la informacion dentro de la organizacion.

Roles y responsabilidades: Conocer los roles vy
responsabilidades de los diferentes miembros de |la
organizacion te ayudara a dirigir el mensaje de manera
especifica a cada grupo o individuo segun su funcion y
contribucion dentro de la organizacion.

Niveles de conocimiento y experiencia: Evaluar el nivel de
conocimiento y experiencia de los empleados sobre el tema de
comunicacion es crucial para adaptar el mensaje y evitar
utilizar un lenguaje técnico o jerga que pueda ser confuso o
incomprensible para ciertos grupos.

Canales de comunicacion interna: Identificar los canales de
comunicaciéon interna utilizados en la organizacién, como
correos electrénicos, reuniones, intranet, boletines internos,
entre otros, te ayudara a seleccionar el canal mas efectivo para
transmitir el mensaje a tu audiencia interna.

Clima laboral y relaciones interpersonales: Considerar el clima
laboral y las relaciones interpersonales dentro de |la
organizacion te ayudara a evaluar el nivel de receptividad vy
apertura de la audiencia interna hacia la comunicacion, asi
como a identificar posibles barreras o desafios que puedan
surgir.

ANO INTERNACIONAL DE LOS

f"), CAMELIDOS



Orientacién definicidn mensajes

A/N Organizacion de las Naciones

\‘?Q Unidas para la Alimentacion "y' CAMELIDOS

]/ ylaAgricultura 2024

F

Aspectos a tener en cuenta a la hora de comunicar a publicos externos

Contexto: esto puede incluir factores como la situacién
econdmica del pais, las tendencias de consumo, el clima
politico y social, urbano, rural, politico, académico, entre otros.
Considerar el momento y el contexto en el que se producird la
comunicacién, asi como cualquier evento o situacion externa
qgue pueda influir en la receptividad del mensaje.

Demograficos: la edad, el género, el nivel educativo, el estado
civil, la ubicacién geografica y cualquier otro factor
demografico relevante que pueda influir en la percepcién del
mensaje.

Cultura y diversidad: contexto cultural y ancestral. Claridad de
la diversidad de los publicos a los que se dirige la
comunicacion. Esto implica adaptar el mensaje y el tono de
acuerdo con los contextos y entornos culturales de cada
audiencia.

Tecnologia y medios de comunicacion: ¢Qué canales consumen?
¢Qué otros canales utilizan para comunicarse? éQué medios vy
canales prefiere utilizar la audiencia para recibir informacion?
(redes sociales, correo electronico, mensajes de texto, medios
impresos, plataformas digitales, dispositivos moviles y otros
canales de comunicacién emergentes), y como puede afectar la
forma en que se reciben los mensajes.

Eventos y acontecimientos externos: Considerar eventos y
acontecimientos externos que impliquen a sus publicos objetivo
como crisis, desastres naturales, eventos politicos, celebraciones
culturales, entre otros, y como adaptar la comunicacién en
funcion de estos eventos para mantener la relevancia y la
sensibilidad o bajar el perfil.

Tendencias y temas de interés publico: Estar al tanto de las
tendencias y temas de interés de las audiencias. Esto puede
incluir temas sociales, ambientales, politicos o econdmicos que
estén en el centro de atencion publica. Descifrar sus intereses: ¢A
qué le apuestan? écual es su linea discursiva?

AHNO INTERNACIONAL DE LOS
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Definicion de audiencias

Equipo FAO Colombia

FAO: sede y regional

Gobierno: nacional, departamental y municipal

Empresa privada

Medios de comunicacidn

Sociedad civil: productores, organizaciones

sociales y otros colectivos

7. Academia: universidades y centros de
investigacion

8. Cooperacion internacional

9. Ciudadania general

oOunesEwWNE

* ¢Conocemos a esta audiencia?

* ¢Qué queremos que aprenda de FAO?

* ¢Qué cambio de opinidn nos gustaria generar?

* ¢Qué nos gustaria que piense cuando escucha hablar
de FAO?

* ¢Qué nos gustaria que hiciera?

* ¢Qué nos gustaria que dejara de hacer?

* ¢Qué nos gustaria provocar en esa audiencia?

WA/M\ Organizacién de las Naciones
qu Unidas para la Alimentacion
2/ y laAgricultura

"}B CAMELIDOS
2024

Perfil

1.

w

Son multiplicadores de la informacidn, de su gestidon depende el
desarrollo de la FAO

Orientan el accionar de FAO en Colombia e impulsan acciones

Son disefadores e implementadores de Politica Publica

Son aliados estratégicos para la gestidon de recursos y para facilitar el
disefo e implementacién de proyectos (transformador).

. Son multiplicadores de informacion, inciden en la generacidon de opinidn

y toma de decisiones.

Participan e inciden en el disefio e implementacion de politica publica
Son generadores y multiplicadores del conocimiento

Son aliados estratégicos para el disefio e implementacion de proyectos
(diplomacia politica, validador)

Pueden abordarse por segmentos (ubicacion geografica, edad, grupo
étnico, género, etc. Esta segmentacion se puede alinear a los enfoques
diferenciales de FAQ)

Territorios

Mas alla de los proyectos
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Objetivo general

Contribuir en el posicionamiento de las narrativas de la FAO
en Colombia como semilla hacia la transformacion social, la
construccion de politicas publicas, y la concienciacion entre
los diferentes publicos y actores en torno a las metas de la
Organizacion y su accionar en el marco de su mandato.

FAO FAO sede
Colombia y regional

Sociedad
civil

ANO \NTERNAEIOHIIL DE LOS

‘), CAMELIDOS

w Organizacion de las Naciones
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2024

y la Agricultura

Objetivos especificos

» Posicionar la labor y temas estratégicos de la FAO en Colombia
en las diferentes audiencias locales, nacionales e
internacionales.

» Gestionar la articulacién interinstitucional para dar mayor
alcance a las acciones y logros de la Organizacidn a través de
alianzas y sinergias establecidas con socios y aliados de la FAO.

Empresa Medios de

Gobierno . .
privada comunic.

Coop.

Ciudadania
Internal.

R —
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Objetivos comunicacionales por audiencia

FAO Colombia: Fomentar y aumentar su sentido de pertenencia y la
transparencia en el trabajo de la Organizacidn a partir del conocimiento
de los objetivos y apuestas de la Organizacidn, como contribucidn al
desarrollo del pais y el bienestar de sus habitantes. (Sensibilizacion)

FAO sede y regional: Fortalecer las alianzas y colaboracion para crear
mayores oportunidades de cooperacion técnica, partiendo del
reconocimiento de la FAO en Colombia como una Representacion que se
destacada por su eficiencia, compromiso, innovacion, transparencia y
responsabilidad. (Sensibilizacion, incidencia)

Gobierno: Posicionar a la FAO como un aliado estratégico y un
cooperante técnico confiable para contribuir con el cumplimiento de los
planes de desarrollo, programas y proyectos relacionados con el sector
agropecuario, en aras de fortalecer las alianzas con el gobierno a nivel
nacional, departamental y municipal. (Incidencia, movilizacion)

Empresa privada: Promover la colaboracién entre la FAO y el sector
privado como un trabajo conjunto para abordar los desafios alimentarios
y nutricionales, resaltando los beneficios mutuos de esta colaboraciény
las oportunidades de sinergia entre ambos sectores. (Apalancamiento,
movilizacion)

Organizacion de las Naciones
=) Unidas para la Alimentacion
5/ ylaAgricultura

"}B CAMELIDOS
2024

Medios de comunicacion: Incentivar el interés de los medios en y conocer la labor de
la FAO como fuente confiable de informacion en temas relacionados con alimentacién
y agricultura, asi como sus ejes trasversales para impulsar la reduccion del hambre y
la malnutricion a partir del fortalecimiento de sistemas agroalimentarios saludables,
sostenibles y resilientes. (Sensibilizacion, incidencia, apalancamiento)

Sociedad civil: Difundir el compromiso de la FAO de colaborar estrechamente con las
OSC, aprovechando su experiencia y conocimientos para abordar de manera efectiva
los desafios relacionados con la seguridad alimentaria. (Incidencia, movilizacion,
apalancamiento)

Academia: Posicionar a la FAO como socio estratégico, fuente de informacién
confiable basada en la experiencia y generadora de recursos para fomentar el avance
en el conocimiento y la investigacion en temas globales relacionados con el desarrollo
sostenible en torno a la alimentacidn y el sector agropecuario. (Sensibilizacion,
apalancamiento)

Cooperacion internacional: Posicionar a la FAO como socio confiable y valioso en la
promocion de la cooperacion multilateral para el cumplimiento de los ODS y
principalmente la paz en Colombia. (Movilizacion)

Ciudadania: Promover el conocimiento de la Organizacidn y cambiar su percepcion,
pasando de ser una Organizacidn distante y ajena a una aliada y fuente de inspiracién
para la accidn social y el activismo en temas de importancia global. (Sensibilizacion)
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Mensajes generales por audiencia

FAO Colombia

= En FAO trabajamos con todos los actores para lograr el
desarrollo rural de manera integral, sostenible y diferencial
impulsando el campo como gestor de bienestar para todos.

= Somos Unicos en nuestro compromiso con la rendicion de
cuentas y nos enfocamos en impulsar un cambio positivo en la
vida de los y las habitantes del campo.

= La FAO trabaja por hacer del campo el motor de desarrollo del
pais, desde la gobernanza territorial de sus comunidades vy la
produccion sostenible de alimentos saludables por la
consecucion de un pais sin hambre ni malnutricién.

FAO sede y regional

= La Representacion de la FAO en Colombia es una aliada clave
para el posicionamiento de la Organizacion a nivel regional y
mundial. Gracias a su diversa experiencia, desarrolla procesos
que pueden servir de guia para otras Representaciones.

= La FAO en Colombia es fuente de informacidon y experiencias
replicables en otros paises; promueve el intercambio de
conocimiento y relacionamiento intra-organizacional.

ANO INTERNACIONAL DE LOS
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Gobierno

La FAO es un aliado estratégico que acompaia a los gobiernos
nacional, departamentales y municipales en el cumplimiento de
sus metas y programas, aportando su capacidad técnicay
expertise para fortalecer la produccién alimentaria y reducir el
hambre y la malnutricion.

La FAO es un aliado estratégico que garantiza transparencia en
los procesos y calidad en los productos, siempre trabajando en
conjunto para el beneficio de los y las habitantes de Colombia,
con trabajo directo con comunidades rurales.

La FAO no es competencia, es un colaborador comprometido
con el éxito de nuestros socios gubernamentales, a través del
trabajo confiable y su capacidad técnica para el cumplimiento
de los planes de desarrollo.
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Mensajes generales por audiencia

Empresa privada

La colaboracién entre la FAO y el sector privado es fundamental
en la lucha contra los desafios alimentarios y nutricionales.
iAprovechemos las oportunidades de sinergia para construir un
futuro mas sostenible y préspero para todos!

En la FAO reconocemos el papel esencial del sector privado en
la lucha contra la inseguridad alimentaria, la malnutricidony la
pobreza rural. Trabajando en estrecha colaboracién, podemos
lograr avances significativos. Juntos, podemos construir un
futuro mas sostenible y prospero para todos.

Reconocemos el papel fundamental del sector privado en la
lucha contra los desafios alimentarios y nutricionales.
Trabajando juntos, podemos alcanzar nuestros objetivos
estratégicos y mejorar la vida de las comunidades mas
vulnerables.

La FAO esta comprometida en una colaboracién innovadora y
sostenible con el sector privado para combatir la inseguridad
alimentaria, la malnutricion y la pobreza rural. Juntos, podemos
lograr grandes avances en nuestra mision compartida.

ANO INTERNACIONAL DE LOS
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Medios de comunicacion
= FAO es la agencia lider y especializada de las Naciones Unidas

en la lucha contra el hambre y la malnutricidon. Su quehacer se
centra en el fortalecimiento de los medios agropecuarios para
solventar la produccién de alimentos en el mundo.

La alimentacidn es el eje de unién que lidera la FAO con
diferentes actores. La generacion de alianzas con los medios de
comunicacion es de vital importancia para hacer que nuestros
sistemas agroalimentarios sean saludables, sostenibles y
resilientes.

Medios de comunicacion y FAO podemos gestar la
transformacion que el pais necesita para avanzar en la
sostenibilidad ambiental, econdmica y social de los sistemas
agroalimentarios.

Innovacion y adaptacion al cambio climatico son elementos
claves en la transformacion de la produccion y consumo de
alimentos; medios de comunicacion y la FAO pueden ser aliados
poderosos en la movilizacion de la sociedad al cumplimiento de
estas apuestas.
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Mensajes generales por audiencia

Sociedad civil Academia

= En FAO valoramos el papel que las OSC desempefan en = La FAO es la agencia especializada de las Naciones Unidas que lidera
la lucha contra el hambre. Reconocemos su experiencia a nivel mundial la produccién de técnicas, metodologias, estudios e
técnica, su proximidad a las comunidades mas afectadas informes que impulsan el desarrollo rural sostenible, con el objetivo
y su representacion de los mas vulnerables. Trabajando de producir alimentos saludables para todos.
juntos, podemos lograr avances significativos en = La FAO es fuente de conocimiento e innovacion rural, junto a la
reduccion de la pobreza, la seguridad alimentaria, la academia, es posible pasar el legado del conocimiento para hacer
sostenibilidad productiva, la igualdad de género e gue nuestros sistemas agroalimentarios sean saludables, sostenibles
inclusién social. y resilientes.

= En la FAO, estamos comprometidos en establecer un
dialogo constructivo y aumentar nuestras alianzas con las Cooperacion internacional
OSC. jJuntos podemos lograr un impacto aun mayor en la = La FAO es una aliada estratégica de la cooperacién multilateral para
seguridad alimentaria y el desarrollo sostenible! el logro de las metas de la Agenda 2030, con un amplia experiencia y

= Desde el dialogo y la articulacion de acciones, la FAO vy las conocimientos aplicados en el apoyo al disefio, implementaciony
OSC pueden generar la transformaciéon que Colombia seguimiento de las politicas publicas del orden nacional y territorial,
necesita desde el ordenamiento del territorio, con con base en las cuatro mejoras: mejor produccidon, mejor nutricion,
mayores garantias y oportunidades para las comunidades mejor medio ambiente y una vida mejor.
rurales, fuente de desarrollo sostenible econdmico, = Con innovacion y cooperacion Colombia puede alcanzar la meta de
social y ambiental. contar con alimentacion saludable y sostenible, generada a partir del

trabajo de las comunidades rurales y la promocién del desarrollo
rural sostenible con su participacion.
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La FAO esta comprometida con brindar
] herramientas a las comunidades rurales para
Gobierno mejorar el funcionamiento de los sistemas
agroalimentarios, teniendo en cuenta su diversidad
Desde su quehacer, la FAO promueve el . y particularidades locales. Juntos podemos
fortalecimiento productivo alimentario con el Ordenamiento contribuir en el desarrollo sostenible, propiciando
propdsito de impulsar la sostenibilidad econdmica, del territorio equidad e inclusién en el ambito agroalimentario

arT\bientaI y social de Io.s sistemas agroalirT\e.ntarios. (Abastecimiento para generar conocimiento relevante y soluciones
Brindamos apoyo a gobiernos en el cumplimiento de i . efectivas que impulsen el progreso del pais.
sus metas y programas desde el disefio de politicas alimentarioy

publicas orientadas al desarrollo rural sostenible. DVGT) Empresa privada

Desde la FAO reconocemos la importancia de
fortalecer las capacidades de las comunidades
Cooperacion internacional rurales en su vision y desarrollo de sistemas
agroalimentarios resilientes y sostenibles,
La FAO, agencia especializada de las Naciones Unidas en generando oportunidades de crecimiento
alimentacion y agricultura, promueve desde su expertise economico inclusivo y sostenible. Juntos podemos
modelos productivos que contribuyen en la reduccién del crear un impacto positivo duradero en las vidas de
hambre y la malnutricidon desde el desarrollo rural sostenible, las personas y en la resiliencia de nuestros sistemas
impulsando el trabajo directo con comunidades rurales, bajo alimentarios.
el enfoque integral de sistemas agroalimentarios sostenibles,
saludables y resilientes.
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Gremios

El sector productivo desempena un papel crucial en
FAO sede y regional la transicidn hacia una economia mds sostenible,
Desde la FAO tenemos una oportunidad Unica para df(ijnndclea:zebr:c)aelce(:nqoun;Il?dyelrz ?agrssézlzt?\l/aef;nu%?;s
I:;23Lj;slayg];sr:g:t:??;lﬁlczf:glzzgfacsu;zoes Economia reconociendo la importancia de una gestién
.. " ) ‘ . responsable de los recursos naturales, la reduccion
minimicen los dafos al medio ambiente. En FAO C|rcular/ del i oi v d i |
Colombia promovemos el enfoque agroecoldgico y la Bioeconomia/ e Impac:gdaur:ci:')ennf:lae Zlin(:errf’fcl)suos -
bioeconomia como estrategias que contribuyen a Agroecologia P !
satisfacer las demandas de una poblacion mundial en
constante crecimiento de manera equitativa y

sostenible. : o
Es necesario adoptar politicas y programas que
fomenten la transicion hacia sistemas alimentarios
mas sostenibles, priorizando la diversificacion de
cultivos, la preservacion de la biodiversidad
agropecuaria y el fortalecimiento de la resiliencia
frente al cambio climatico. Juntos podemos lograr la
transformacién hacia un futuro alimentario mas justo,
saludable y equitativo para todos.

Empresa privada

Gobierno

La FAO lidera a nivel mundial la bioeconomia y agroecologia
como estrategias claves, centradas en la utilizacion eficiente
de recursos renovables para alcanzar la seguridad alimentaria
a largo plazo, salvaguardando al mismo tiempo la salud del
planeta y de sus habitantes. Optimizar los recursos y
aprovechar el potencial agropecuario de Colombia que sus
sistemas agroalimentarios sean sostenibles y resilientes.
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Incluir la gestidn integral del riesgo en los proyectos
de desarrollo rural es vital para garantizar la
resiliencia de las comunidades rurales frente a los
desafios ambientales y socioeconémicos. La FAO
apoya a gobiernos nacional y territoriales en generar del riesgo Y
insumos y recomendaciones que permitan al pais resiliencia
fortalecer su marco politico y normativo en materia
de gestidn del riesgo en el sector agropecuario, con
un enfoque diferencial que atienda las necesidades

especificas de los diversos grupos de poblacion. Es fundamental reconocer la importancia de integrar
la gestion integral del riesgo en nuestros proyectos de
desarrollo rural, fortaleciendo la capacidad de
respuesta y resiliencia de nuestras comunidades ante
La FAO reconoce la gestion integral del riesgo como un desastres naturales y eventos climaticos extremos. La
componente fundamental en los proyectos de desarrollo FAO esta comprometida con la proteccion social
rural, fortaleciendo la capacidad de respuesta y resiliencia de brindando apoyo a diferentes actores del sector

las comunidades frente a desastres de tipo natural y eventos agropecuario para prevenir los dafios y pérdidas.
climaticos extremos, como medida primaria para su Sigamos trabajando juntos para construir un futuro

Gestion integral

Sociedad civil

Cooperacion internacional

proteccidn social, y adoptando un enfoque diferencial que mas seguro y sostenible para todos en el campo.
reconozca y atienda las necesidades especificas de los
agricultores y comunidades rurales. Juntos, podemos

construir un futuro mas resiliente y sostenible para todos.
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Gobierno

La FAO esta comprometida en aprovechar la
FAO sede y regional tecnologia digital como una herramienta poderosa
para impulsar la innovacién en la alimentacion y la
agricultura. Nos esforzamos por convertir

En FAO Colombia estamos comprometidos en
aprovechar la tecnologia digital como una

herramienta poderosa para transformar soluciones y Alfabetizaciony soluciones y servicios digitales en bienes publicos
servicios digitales en bienes publicos globales,

. lobales, vinculando a las comunidades rurales en la
agricultura L) o o .
brindando capacidades a las comunidades rurales e =R 17 Eelepeien CE BEmTEes, NI EnES
S 0 o v digital y acceso a enfoques que favorezcan su desarrollo.

fomentando la vinculacién y el espiritu emprendedor t logi

de los jovenes en el ambito de la alimentaciéon y la ecnologias

agricultura. Juntos, estamos creando un futuro mas Academia

sostenible y equitativo para todos.

En la FAO estamos comprometidos en aprovechar la
tecnologia digital como una herramienta poderosa

Empresa privada para la innovacion en la alimentacidn y la agricultura.

Buscamos impulsar ideas innovadoras para convertir

La FAO impulsa el uso de la innovacién y tecnologia digital las soluciones y servicios digitales en bienes publicos

como elementos clave para el desarrollo rural sostenible, que faciliten el empoderamiento de las comunidades
convirtiendo las soluciones y servicios digitales en bienes rurales y la vinculacién de los jovenes.

publicos globales. Estamos comprometidos con el
empoderamiento de las comunidades rurales y la vinculacién

de los jovenes en la transformacion de la alimentacion y la
agricultura.
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Liderando esfuerzos por un mundo libre del hambre y de la malnutricion
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Liderando esfuerzos por un mundo libre del hambre y de la malnutricion
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